MEDIA CLUB, s.r.o.,
se sidlem: Praha 8 — Lib#, Na Zertvach 132/24, P6 180 00
IC: 29413982, D{: CZ 29413982
zapsana v obchodnim rej&u u Méstského soudu v Praze, oddil C., vliozka 204565

SMLUVNI OBCHODNI PODMINKY

pro smlouvy o vysilani obchodnich séleni v rozhlasovych programech
zastupovanych Media Club

I. Pfedmeét Upravy, zakladni ustanoveni

1)

2)

3)

Tyto Smluvni obchodni podminky pro smlouvy o vysilébchodnich sdleni v rozhlasovych programech
zastupovanych Media Club (dale ,Obchodni podminkypravuji proces uzavirani smluv o vysilani
obchodnich stleni na rozhlasovych programech zastupovanych MEDZAUB, s.r.o. (déle jen
.Rozhlasové programy Media Club“), zaj@ani vysilani obchodnich &dni a dalSi otazky s tim spojené,
tj. i veSkera pedsmluvni jednani.

Tyto Obchodni podminky jsou s&éasti veSkerych smluv a ujednani o vysilani obctadisigleni na
Rozhlasovych programech Media Club uzaviranych nwEDIA CLUB, s.r.o. (dale ,Media Club“) a
Objednatelem. Obsah smluv o odvysilani obchodndélesi na Rozhlasovych programech Media Club a
veskera jednani mezi Objednatelem a Media Club néedm dGelem sjednani konkrétnich smluvnich
podminek &chto smluv musi byt interpretovany v souladérsito Obchodnimi podminkami. \ffpads
rozporu obsahuifslusné smlouvy a&thto Obchodnich podminek méegnost obsahifsluSné smlouvy.

Neni-li v €chto Obchodnich podminkach stanoveno piktery z ostatnich tyjpobchodnich stleni réco
jiného, vztahuji se pravidl&thto Obchodnich podminek tykajici se reklamy i staimi typy obchodnich
scleni. Neni-li stanoveno jinak, vztahuji se ustamdvgkajici se reklamnich spoti na sponzorské
vzkazy. Neni-li stanoveno jinak, plati pravidla d&yici se Reklamnich kampani i pro kampan
sponzorovani.

Il. Definice

1)

2)

3)

Rozhlasovymi programy Media Club se rozumi vSedluzplasové programy, které Media Club zastupuje
¢i v budoucnu zéne zastupovat, a to bez ohledu ndisgb Steni, za pedpokladu, Ze se dle pravnich
piedpigi jedn& o rozhlasové vysilani. Ke dni vydaiihto Obchodnich podminek Media Club zastupuje
néasledujici rozhlasové programy pro vysilani obdiicid sé&leni v roce 2017: Country Radia, Radio 1,
Radio Kiss 98, Radio Kiss Morova, Radio Kiss Pulniik Radio Kiss Delta, Radio Kiss Hady, Radio Kiss
Proton, Radio Kiss JiznCechy, Radio Beat, Radia Signal, Radio Spin, Radipuls, Cesky Impuls a
Radio Dechovka.

Vysilatelem se rozumi osoba, kterd je ve smyslwzak. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a
televizniho vysilani, ve 2ni pozdjSich pgedpisu (dale ,ZPRTV"), provozovatelem vysilani
nekterého Rozhlasového programu Media Club.

Objednatelem se rozumi pravnickafyzicka osoba (Reklamni agentuéa Klient), ktera ma zajem o
odvysilani obchodniho &kkni v Rozhlasovém programu Media Club. Reklamnénagrou se rozumi
subjekt, jehoz fedmétem podnikani je reklamiinnost nebo zprogtdkovani reklamy, a ktery Media Club
prokéaze potieni k ndkupu obchodnich&eni pro daného Klienta. Klientem se rozumi subjelitkterého
pochazi podt k vysilani obchodniho gténi a ktery utuje, co mé byt obchodnim &dnim propagovano
(,Prednet reklamy®).



4) Nékupem obchodniho &@ni se rozumi uzdeni gisluSné smlouvy, na jejimz zékkada podminek
upravenych smlouvou &rhito Obchodnimi podminkami vznikne Objednateli mrdpozadovat odvysilani
obchodniho s#leni v Rozhlasovych programech Media Club a MediabGsznikne pravo na zaplaceni
sjednané ceny (dale ,Smlouva®).

5) Objednavkou se rozumi navrh Objednatele na igrdvsmlouvy o odvysilani obchodniho éksshi
v Rozhlasovych programech Media Club v souladénstd Obchodnimi podminkami, ktery je oZea
jako objednéavka.

6) Obchodni smlouvou se rozumi pisemna smlouva ug@dwysilani obchodnich 8kkni v Rozhlasovych
programech Media Club, ktera je ozaaa jako obchodni smlouva.

7) Cenikem se rozumi cenik vydany Media Club, kterggeasti tchto Obchodnich podminek a jéiriny
ke dni uzaveni smlouvy o odvysilani obchodnihalkthi v Rozhlasovych programech Media Club.

8) Reklamni kampani se rozumi nakup reklamy o stejo@azi Spotu pro stejnyi®dntt reklamy za dané
obdobi na sjednanych Rozhlasovych programech Meldil.

9) Materidly pro vysilani se rozu:
- rozpis vysilani spotu s uvedenim vysilani v dagésovém pasmu (dale ,Rozpis"),
- soubor WAV nebo MP3 doteny na pislusny e.mail, se zaznamem spotu (dale ,&psi
- hudebni sestava spotu #gadné dalSi udaje vyzadované kolektivnimi spréileispecifikace oznamené
spolenosti Media Club Objednateli (dale ,Hudebni sestava

10) Spotem se rozumi jakékoli celistvé a ohéengé obchodni steni uené k odvysilani na Rozhlasovych
programech Media Club. Za aliani spot se povazuje spot propagujici vice nez éritdi. Za aliatni spot
se nepovazuje takovy spot, ktery propaguje vicéednd Klienta, které pétdo produktového portfolia
daného klienta (na&pdzusy a sirupy).

11) Pojmy obchodni sdeni, reklama a sponzorovani majiéelito Obchodnich podminkach stejny vyznam,

jako maji dle definic obsazenych v8 2 odst. 1, RZV.

lll. P Fedpoklady, podminky a proces uzavirani smluv o vyigini obchodnich sdleni a
jejich zmén

1) Dorwenim Objednavky spateosti Media Club Objednatel souhlasémito Obchodnimi podminkami.

2) Predpokladem existence smlouvy o odvysilani obchadaiéleni na Rozhlasovém programu Media Club

mezi Media Club a Objednatelem je, aby Media Cluije@navku Objednatele bez vyhrad akceptoval,
pricemz za akceptaci Objednavky se povazuje dndwzaslani rozpisu vysilani v rAmci Objednavky (déle

jako ,Mediaplan“) v souladu s pozadavky Objednateledenymi v Objednavce a v souladuémito

Obchodnimi podminkamsmlouva je v daném pipadé uzawena okamzikem podepsani Mediaplanu
Objednatelent Jakékoli zminy v akceptované Objednéavce je Objednatel ogrdymovadt pouze formou
protinavrhu dortieného Media Club. Pokud protindvrh Media Club nepkgje, neni smlouva uz&na
a/nebo zréna smlouvy sjednéna.

3) Predpokladem fijeti Objednavky Objednatele na vysilani obchodmsidteni v Rozhlasovych programech
Media Club je, aby saiasti Objednavky bylo uvedeni ajegného nazvu (zttky) vyrobku ¢i sluzby ¢i
jiného produktwi jiného Rednttu reklamy, b) doby trvani Reklamni kampan) délky Spotu , d) ceny a
e) specifikaci umighi Spofi, je-li Objednatelem pozadovéana.

4) Predpokladem fjeti objednavky Objednatele je ranpisemné sdeni identifikatnich Gdaj o zadavateli
a zpracovateli ve smyslu zako#a40/1995 Sb., o regulaci reklamy (dale ,ZRR"),0aalespd v rozsahu
nazev, identifikani ¢islo, sidlo. Objednatel odpovida za pravdivostnast a pesnostdchto udai.



5)

6)

7

8)

9)

Udaje uvedené v Objednavce jsou pro Objednatelazziéiva mohou byt énény pouze po dohads Media
Club. Moznost akceptace ObjednawkyMediaplanu s dodatkeri odchylkou ve smyslu § 1740 odst. 3
NOZ je vylowena.

Pokud vysilani obchodniho &dni zadava Reklamni agenturageglozi zarové s Objednavkou rowi
pisemné paiteni Reklamni agentury ze strany Klienta k zasldkd¥éto Objednavky.

Media Club si vyhrazuje pravo neuzdvs Objednatelem smlouvu o vysilani obchodnihélesd

z jakéhokoli divodu a roviz pravo odmitnout vysilani obchodnihoéleti i po uzaieni smlouvy

v piipact, ze podle uvazeni Media Cluth Vysilatele dodany spot neodpovida technickym pioddm

nebo jestlize by odvysilanim obchodnihéledi s ohledem na jehdipod, obsalti formu mohlo dojit k:

a) poruSeni zakona, zejména ZPRTV nebo ZRR,

b) moznému postihu Media Cluhi Vysilatele ze stranyiétich osob (nap majitelr prav, soutziteld,
apod.)¢i organ verejné moci,

c) poruSeni Kodexu reklamy Rady pro reklasnjinych samoregukénich gedpigi ¢i etickych pravidel,

d) poruSeni oprawnych zajnit Media Clubgi Vysilatele ve vztahu keédtim osobam,

Media Club v takovém ifpadt vyzve Objednatele k dodani upraveného nebo nafiradspotu, ktery
neodporuje vySe uvedenému a je v souladimi® Obchodnimi podminkami a technickymi podminkami
pro zd&azeni spotu do vysilani stanovenyriisjuSnym Vysilatelem. Nedoda-li Objednatel upraveefo
nahradni spotied jeho planovanym terminem vysilani, ma Media Qitvo od pislusné smlouvy bez
dalSiho odstoupit s okamzityn¢itkem. Bez ohledu na to, zda Media Club odstoup$ratbuvy¢i nikoli,
mize Media Club v takovémtoijpact pozadovat zaplaceni smluvni pokuty ve vySi sjedneeny za
predn¥tné vysilani obchodniho &éni¢i sjednaného sponzorskéhtigpsvku.

Media Club neni povinna objednavku Objednatele pikat.
Objednatel uzavird smlouvu o odvysilani obchodrdgtileni v Rozhlasovych programech Media Club

vlastnim jménem a na vlastnéal. Je-li to pisemhdohodnuto $editelem Media Club, fZe Objednatel
uzawit smlouvu vilastnim jménem a na cizieti

IV. Prava a povinnosti stran

1)

2)

3)

4)

Objednatel pedklada do vysilani Rozhlasovych progfaltedia Club spot, jehoZ obsah, forma i provedeni
jsou v souladu s platnymi aianymi pravnimi pedpisy. Obchodni steni predkladané do vysilani musi
rovnéz odpovidat technickym podminkam pro vysilani reldéch spai a sponzorskych vzkaz

Objednatel je plé odpowdny za obsahovou strdnku obchodnichlesd, Wetrg sponzorskych vzkdz a
zavazuje se zprostit Media Club a/nebo Vysilatefkerych narakjakékoli povahy upla@ovanych tetimi
osobami wci Media Clubgéi provozovateli Rozhlasového programu Media Cldain& se zejména, nikoli
vSak vyling, o vSechny naroky vyplyvajici ze ssimmiho prava, prava na ochranu proti nekalé éxmut
vSeobecnych osobnostnich prav, prav autorskychiassjicich s pravem autorskym, pravipiyslovych a
prav na ozna&eni, neni-li dalestanoveno jinak. Objednatel se zavazuje nahraddiM€lub¢i Vysilateli
veskeré naklady, které jim vzniknou v souvislogtpgatrénim takovychto naraktietimi osobami.

Objednatel uzaenim smlouvy o vysilani reklamy nebo o sponzoroyfnhlaSuje a garantuje, 2adre
ziskal od vSech majitielautorskychii s pravem autorskym souvisejicich pgyinych prav k nehmotnym
statkim ¢i osobnostnich prav oprégmi k zaazeni pisluSnych pedn¥tt ochrany do Spotu (synchronézd
prava) a oprawni k jejich uziti rozhlasovym vysildnim v Rozhlagoki programech Media Club a Ze
majitelim t&chto prav za tato oprani zaplatil v celém rozsahu odnu, ktera jim nalezi.

ProhlaSeni a garance dle odst. 3) se netyka ramidas vysilani hudebnicklds textem, jejichz autdjsou
pro gipad daného rozhlasového vysilani zastupovani kefgkn spravcem - Ochranny svaz autorsky pro
prava k ditm hudebnim (dale jen ,O0SA"). Opraum k rozhlasovému vysilangbautori zastupovanych
OSA ziska na zakladprislusné hromadné smlouvy uzamé s OSA ten ktery Vysilatel, ktery také uhradi
prostednictvim OSA fislusné autorské odmy za rozhlasové vysilanddhto &l v daném rozhlasovém
programu. Pro vyloteni pochybnosti se vyslogruvadi, ze pokud se jedna o opré&vink zdazeni dl
autori zastupovanych OSA i aufodosud chragnych &l nezastupovanych OSA do Spotu (synchratnza
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5)

6)

7

8)

9)

10)

11)

12)

13)

prava), plati odst. 3), Objednatel je tedy povinéskat tato opravimi piimo od takovych autéra zaplatit
jim autorskou odiinu za takové uziti, ktera jim nalezi; je-li autoo lakové uziti zastupovan OSAGini
tak Objednatel progdnictvim OSA. Odst. 3) plati také pro opré&whk rozhlasovému vysilani hudebnich
dél, pokud se jedna o autory hudby s texi#irhez textu nezastupované OSA; Objednatel je povriskat
tato opraveni piimo od autai a zaplatit jim autorské odimy, které jim nalezeji.

Pro vyloweni pochybnosti se vysloyruvadi, Ze se ustanoveni odst. 3) vztahuje i nkaxdi zaznamy a
umglecké vykony, které jsou na nich zaznamenany. Qtgtd tedy pro fipad, Ze je ve Spotu uzit jakykoli
zvukovy zaznam, prohlasuje a zéuje, Ze od vyrobit a vykonnych urélci, jejichz unglecké vykony jsou
na takovém zdznamu zaznamenany, ziskal opnhdnzaazeni &chto zaznarh a ungéleckych vykori do
Spotu (synchronizai prava) a k jejich uzitiiprozhlasovém vysilani Spotu a zaplatigiusné odriny za
opravréni k jejich uziti rozhlasovym vysilanim. Je-li v@@®u uzit zvukovy zaznam vydany k obchodnim
Geelaim, je Objednatel povinen ziskat oprémhk jeho k zéazeni do Spotu (synchronizd prava) pimo
od vyrobce takového zaznamu a zaplatit mu &unza takové uziti. Opraeni k z&azeni unidleckych
vykoni zaznamenanych na zvukovy zdznam vydany k obchodégiim do Spotu je Objednatel povinen
ziskat prosednictvim INTERGRAM a jeho pragtdnictvim je sotasré povinen zaplatit odsmu za
takové uziti; Objednatel se zavazuje na vyzadandidMe&lub gedlozit kopii @isluSnych hlaSeni pro
INTERGRAM.

Hudebni sestava musi byt dodar&slpsSnému Vysilateli v podébv jaké ji pozaduji kolektivni spravci.
Dle pozadavit kolektivnich spravic Hudebni sestava musi obsahovat minithalézev skladby, jméno
autora pop textde, oznéeni nakladatele aresnou stopaz hudby pouzité ve spotu.

V piipact, Ze Objednateldas nepedd Media Clulfadre vyplinénou Hudebni sestawti doklady dle odst.
6), je Media Club opréawm neza&adit spot do vysilani. Pokud se tak stane, Objedijatpovinen zaplatit
smluvni pokutu ve vysi sjednané ceny za vysilaoispesp. ve vysi sjednaného sponzorskétispfvku
pii sponzorovani.

Za kazdy zapgaty den prodleni s dodanitadre zpracované Hudebni sestavy nebo jinych dakldle
odst. 6) je Media Club, pokud Spot budéazan do vysilani, opra¥n i&tovat Objednateli smluvni pokutu
ve vySi 1.000,- K a Objednatel se zavazuje ji zaplatit.

Objednatel bere nagdomi, Ze sothsti ndhrady Skody mohou byt i smluvni pokdtynahrady Skod
Utované kolektivnimi spréavci ifslusSnému Vysilateli v souvislosti s pozdnim dodérii nedodanim
hudebnich sestaii hlaSenici jejich nelplnosti s tim, Ze tito kolektivni spcapozaduji placeni takovychto
smluvnich pokut i retroaktivh Objednatel prohlasuje, Ze byl seznamen seithi pro dodani Hudebnich
sestav a hlaSeni a konstrukci a vysi smluvnich tpo&urhovanych kolektivnimi spravcifipemz bere na
védomi, Ze se tyto Udaje mohou &mit, a to i retroaktivl. Media Club je povinen Objednatele informovat
o0 aktualnich zrnach tykajicich sesthto Gdaj do 15 di poté, co se o nich Media Club dozvi.

VS8echnytradre zpracované Materidly pro vysilani musi byt Objadizan Fedany spolénosti Media Club
nebo, pokud tak Media Club diy pfimo pislusnému Vysilateli, a to na vlastni ndklad a apk#
Objednatele nejpozf 2 pracovni dny fed prvnim zahajenim vysilani spotu.

Za kazdy zapiaty den prodleni s dodanim Nésis vySe uvedenymi vlastnostmi je Media Club op¥avn
G¢tovat Objednateli smluvni pokutu ve vySi 5.000¢- K piipadt nedodrzeni podminek tykajicich se vySe
uvedenych vlastnosti Nd& zpisobujicich nemoznost fmzeni obchodniho &eni do vysilani je
Objednatel povinen vedle smluvni pokuty diegchozi ¥ty zaplatit Media Club navic smluvni pokutu ve
vySi sjednané ceny za vysilani obchodnih&lesd, resp. vySi sponzorskéhdigpvku u sponzorovani a
Objednatel se zavazuje takové smluvni pokuty zeplat

V piipack, Zze Objednatel nedodrzi sjednanou stopaz obchodsdieni, resp. sponzorského vzkazu, je
Media Clubgi prislusny Vysilatel oprawm nezaadit obchodni sfleni resp. sponzorsky vzkaz do vysilani
piislusného Rozhlasové programu Media Club, Objedf@isSak povinen zaplatit smluvni pokutu ve vysi
sjednané ceny za vysilani obchodnih&esal resp. vySi sponzorskéhtigpivku u sponzorovani.

Veskeré Nosie pf'edané Objednatelentigtavaji vlastnictvim Objednatele. Media Club budgto Noste
nalezit pefovat Ehem &innosti smlouvy, ficemz za tyto Noge Objednateli odpovida pouze do vyse
potizovaci ceny noge — hmotného substratu. Objednati@vezme Nosie na konci Reklamni kamp&ati
ukorteni vysilani jiného obchodniho &eni nebo po skafeni &innosti smlouvy o vysilani obchodniho
scleni, & jiz skorti z jakéhokoli dvodu, nedohodne-li se s Media Club jinak. MediabCje opraven
zlikvidovat jakékoli vySe uvedené Nosi které astanou v jeho drZeni, po uplynuti Sestisiai od konce
Reklamni kampahci vysilani jiného obchodniho &éni nebo po skamni &innosti smlouvy o vysilani
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14)

15)

obchodniho stleni, giipadré i diive podle svého uvézeni, avSak v takovéiipgst pouze po fedchozi
pisemné vyz¥ Objednateli k fevzeti &chto Nosta.

Media Club bude v maxim&nmozné mie dodrzovat dohodnuté vysilagdsy s ohledem natipadné
programové zrmy. Media Club zarove bude v pipac, kdy nebude sjednancigsné péadi spoi

Objednatelem, provét optimalizaci zéazeni reklamnich spibdo reklamnich blok v rdmci jednotlivych
¢asovych pasem (konkurém produkty, obsazenost reklamnich hilaktp.). Vysilatel je oprawm provadt

programové zrny dle svych pdeb. Media Club takovéto zmy oznami Objednateli nejpo¥d 3

pracovni dny fede dnem, kdy #h byt paad, jehoZz se zéma tyka, @ivodre odvysilan, pokud #lo byt

Objednatelem objednané obchodni¢ledi odvysildno bezprasdre pred ¢i po takovémto piadu
dotteného zmanou. Media Club ma vifpadt programovych zgn pravo ndnit umistni obchodniho
sckleni dle svého uvazeni.

V piipadt, Ze Objednatel nesplni sjednany zavazek gkdtenakoupit vysilani obchodnich &eni,
zavazuje se nejpogjl do 15 drii ode dne uplynuti obdobi, ¥mz msla byt obchodni sdeni odvysilana,
zaplatit smluvni pokutu ve vysi 100% z firmfho rozdilu mezi cenou Reklamni kampak jejimuz
nakupu byl zavazan, a cenou Reklamni kardpaa kterou byl fislusny nakup realizovan, v arovni ceny
bez DPH.

V. Podminky vysilani a cenové podminky, obsahy smiu

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7

8)

9)

10)

11)

Media Club stanovuje ceny za nakup obchodnicliesd pro jednotlivé Klienty cenou za odvysilani 1
spotu nebo cenou za celou objednanou reklamnp&am

Nesjednaji-li strany pisemincenu odliSnou, plati cena stanovena Cenikem prkriétni Rozhlasovy
program.

Za vyzadanou pozici spotu v reklamnim bloku stujé pirazka k ced sjednaného spotu. VySi této
prirazky uguje Cenik.

Za odvysilani aliatniho spotu se diuje prirdzka ve vysi dle Ceniku. Délka prezentace dal&ihenta ¢i
dalSi zna&ky v aliartnim spotu nesmiipséhnout 20 % délky trvanfipluSného obchodniho &édni.

Pripadné dalSi slewi ptirazky jsou obsazeny v Ceniku.

Zmeény Ceniku budou oznamovany iggstihem minimalka 30 dni ged nabytim jejich &innosti formou e-
mailové zpravy obsahujici novy cenik nebo intermgimdkaz na novy cenik.

Potvrzené podminky dle objednavky tykajici se dpeaie umisini spofi budou dodrZzovany v maximalni
mozné mie, kterou Ize spravedbiiyozadovat, s ohledem n&gadné programové zmy.

Ceny nezahrnuji DPH. K fakturovanytastkdm budediovana DPH v zadkonné vysi.

Podminkou vzniku prava na slevu sjednanou v Obchédijiné smloug je skuténost, Ze dinnost
Obchodnii jiné smlouvy nebyla ukafena ged uplynutim pvodné sjednané dobydinnosti.

§ 1933 odst. 1 NOZ se na pravni vztahy upraveéndté Obchodnimi podminkami neaplikuje. Je-li
Objednatel dluzen Media Club gim stejného druhu zkolika zavazk a neuti-li pfi plnéni, na ktery
dluh pIni, zapéte se plani nejdive na zavazek nejmérzajiS€ny. Fi stejné mie zajiSéni nékolika
zavazk se plgni zap@te nejprve na zavazek néjee splatny.

§ 1952 odst. 2 NOZ se na pravni vztahy upravéméae Obchodnimi podminkami neaplikuje.



VI. Platebni podminky

1)

2)

3)

4)

Faktury-ddiové doklady jsou vystavovany do l4idode dne uskut@éni zdanitelného pbni. Nestanovi-
li smlouva jinak, je platba z nich vyplyvajici spld do 30 dia od data uskut@eni prisluSného
zdanitelného pkni. Datem zaplaceni se rozumi datufipgéni finagnich prostedki na bankovni &et
Media Club. Nedilnou ifflohou faktury-déového dokladu je popis a rozpis realizovanéh@rglnPokud
Objednatel nezaplati cenu veit# splatnosti, je Media Club opr&m (tovat k fakturovanymiastkam
smluvni pokutu za kazdy den prodleni ve vySi 0,% etuznésastky a Objednatel se zavazuje ji zaplatit.

Media Club niize pozadovat platbu cenyed prvnim vysilanim obchodniho&ehi. Objednatel bere na
védomi, Zze Media Club pozaduje platbu cerfgdoprvnim vysilanim zejména vipadech Objednatigl
kteri objednavaji vysilani obchodnihosgehi u Media Club poprvé.

Primé platby ze zahratiijsou placeny ve votnsnenitelné néné v piepastu podle oficialniho kurzdeské
narodni banky v den fakturace. Bankovni poplatkglywajici z frevodu sjednanych plateb ze zah&éani
jsou placeny vyltné Objednatelem a jdou k jeho tizi.

Objednatel je povinen uplatittjpadnou reklamadiadného odvysilani obchodnihoékehi nejpozdiji ve
Ihité jednoho nisice od ukoteni vysilani pislusné reklamni kamparm uvést tvrzené vady @ni, jinak
narok z titulu odpogdnosti za vady pkni zanika. V pipac opravréné reklamace bude narok Objednatele
feSen pednostd poskytnutim nahradniho gini.

VII. Zvlastni ustanoveni o sponzorovani

1)

Predpokladem fjeti objednavky Objednatele tykajici se sponzom\jé, aby sotasti objednavky byla
specifikace Rozhlasového programu Media Club, uvegiEsného jména afipmeni fyzické osoby nebo
nazvu pravnické osoby, ktera je sponzoreifedPokladem fijeti objednavky je rov&Z uvedeni dalSich
Udaji povinrg vyzadovanych zakonem; takovymto Gdajem je ke dminosti #chto Obchodnich podminek
hlavni gredn®t ¢innosti sponzora programu.

VII. Spoleénéa a za¥re¢na ustanoveni

1)

2)

3)

Media Club ma pravo ukeit vysilani obchodniho steni a smlouvu vypaidét s okamzitym Ginkem po
dorweni vypowdi v piipad, ze

- Objednatel, pokud byl povinen zaplatit cerfegem, nedolozi zaplaceni ceny ale@sfopracovni dny
prede dnem, kdy #fo byt zah4jeno vysilani obchodnihalkahi,

- Objednatel je v prodleni se spiim zavazk na pegzité plreni presahujicim 9 din

- Objednatel podstatrporusil smlouvu,

- Objednatel nezjednal napravu nepodstatného porsseluuvy ve Ilité stanovené ze strany Media
Club, grestoze byl k tomuto ze strany Media Club vyzvan.

Ustanoveni zakona o moZnosti odstoupit od smlowstaupit Zistavaji gedchozim ujednanim nedena.
V piipac predcasného ukoteni¢i zruseni smlouvy zisobem vyplyvajicim zigdchoziho odstavce nebo
tohoto odstavce Objednatel zaplati Media Club cemposkytnuté pkni a zarové smluvni pokutu ve
vySi zbyvajici¢asti ceny za sjednané pin.

Objednatel je oprawm od jiz uzavené smlouvy o odvysilani obchodnih@lsdi ped zapdetim plreéni
odstoupit, podminkou vSak je, abkive, nez tak &ini, zaplatil Media Club odstupné ve vySi celkoenyg
dle dané smlouvy o odvysilani obchodnih@lesdi, pokud od smlouvy odstoupi 3 a rsédni ped
planovanym prvnim vysilanim obchodnih@&lsti. Pokud Objednatel od smlouvy odstoupi vice hidhy
pfed planovanym prvnim vysildnim obchodnihcledi, je povinen uhradit odstupné ve vysSi 50 %
dohodnuté ceny. Takova odstoupeni od smlouvy mtgirovedena v pisemné fokm



4)

5)

6)

7

8)

9)

10)

11)

12)

13)

14)

15)

Zavazky Media Club &i Objednateli vzniklé na zakladsmlouvy o vysilani obchodniho &eni
v Rozhlasovych programech Media Club se rogurpouze zévazky vyslownsmlouvou stanovené.
V piipadt sporu o existenci dalSich zavézke ma za to, Ze zadné dalSi zavazky Media Clubmktéch,
které jsou ve smlowuvedeny, neexistuji. Media Club je ve smyslu §71.@fst. 2 NOZ oprawm potvrdit
obsah smlouvy. Potvrzeni obsahu smlouvy Objedrmataelema pravnidinky dle § 1757 odst. 2 NOZ.

Neni-li ujednano ve smlogwi v téchto Obchodnich podminkach jinak, neni ujednanismtuvni pokug
dotteno pravo na nahradu Skodyeétns uslého zisku) v plné vysi. Za Skodu se povaZujiodaténé
naklady spojené se staZzenim obchodnilitesd v piipack prediasného ukatenici zruseni smlouvy.

Media Club odpovida Objednateli z&igadnou Skodu, kterou zavini. Neni-li ujednagomjiného, Media
Club odpovida Objednateli za Skodu pouze do ¥@Stky ceny za neodvysilané a Objednatelem zaplacené
obchodni sdeni.

Media Club neodpovidd za nedodrzeni nebo ofwdpleni zavazk podle smlouvy o vysilani
obchodniho stleni na Rozhlasovych programech Media Clulispppené udalostmi mimo jeji kontratu
kontrolu Vysilatele, jako ndp povstanim, okanskymi nepokoji, valkou nebo vojenskymi operacemi,
vyjime¢nym stavem, mimigdnymi opatenimi statni moci, ifijpadnymiciny nebo opomenutimi ze strany
vlady nebo jiného organu statii Uradu véejné spravy, negfznivym paasim, poruchami spojovych
sluzeb, nezavimymi technickymi zavadami vysilani, selhanim nelamlostatkem elekhy, nutnosti
dodrzet pravni fedpisy, spory mezi za¥stnanci a za#stnavateli nebo dalSimi udalostmi mimo kontrolu
Media Clubg¢i Vysilatele.

Kazd4 ze smluvnich stran uzaxdim smlouvy o vysilani obchodnichékmhi potvrzuje, Ze siipcetla tyto
Obchodni podminky, je s nimi srozéna a souhlasi stim, Ze je bude dodrzovat.¢&sil &chto
Obchodnich podminek je Cenik. Smluvni strany sjediiaze ustanoveni § 1799 — 1800 NOZ se na
smluvni vztahy upravenérhito Obchodnimi podminkami neaplikuji.

Neni-li ve smlou¥ o vysilani obchodniho 8kkni ujednano jinak, nejsou tyto Obchodni podminky
z technickych dvoda piipojovany ke smlouw jako @iloha, jsou vSak jeji nedilnou siasti.

Smlouva o vysilani obchodniho &ehi v Rozhlasovych programech Media Club, nenifidnanoci
v téchto Obchodnich podminkach stanoveno jinakizenbyt nénéna a doplovdna pouze pisemnou
dohodou.

Vpisovani, Skrtanéi jiné zmeny v textu Obchodni smlouwsi smlouvy (&etrt vSech jejich satasti, jako
jsou Obchodni podminky, Cenik aj.), Ize provgstize za podminky jejich pisemné akceptacémab
stranami, uvedenim data proveden&myna platnymi podpisy zastup®bou smluvnich stran u takovéto
zmeny. K jingm zménam v textu se néjhlizi.

Oznameni Media Club adresovana Objednateli musalegpd formu e-mailové zpravy, neni-li smlouvou
¢i témito Obchodnimi podminkami stanoveno jinak.

Neplatnost jednotlivého ujednani smlouvy o vysil@bthodniho sfleni nezaklada neplatnost smlouvy
jako celku. Smluvni strany se zavazujipadné neplatné ujednani nahradit takovym platnjednanim,
které co nejlépe odpovida obsahwelud pivodniho ujednani.

Tyto Obchodni podminky jsou vyhotovovanygeském jazyce.

VeSkeré vztahy, které nejsou upravedmito podminkami, séidi zakonems. 89/2012 Sb., alanskym
zakonikem a ostatnimi pravnimiguipisyCeské republiky, s vylaienim koliznich norem mezinarodniho
prava soukromého. Vifpac, Ze je pitomen mezinarodni prvek, smluvni strany sjednapeyi spory ze
smluv o vysilani obchodnich &dni ¢i v souvislosti sdmito smlouvami, ¥etrg spofi o jejich platnosti
nasledky neplatnosti, vi¢nou jurisdikci soud Ceské republiky, Hcemz mistd prislusnym soudem je
soud, v jehoz obvodu ma Media Club sidlo.



16) Tyto Obchodni podminky nabyvajéidnosti dne 1.1.2017 a plati pro obchodnéledi, kterd maji byt
vysildna peinaje 1.1.2017.

V Praze dne
MEDIA CLUB, s.r.o. MEDIA CLUB, s.r.o.
Ing. Marek Singer, jednatel Ing. Petr Babukinatel



